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<§) System zum Obertragen und Wiedergeben von visuellen Informationen 

(§) In einem Telekommurukationssystem fur visuelle Informa- 
tionen, wie es berspieJsweise unter der Bezeichnung Internet 
weltweit verbrertet 1st, sind die visuellen informationen auf 
Befeh) des Benutzers in der Weise abrufbar, daS sie auf 
einem Btldschrrm bzw. Display in Form eines skalierbaren 
Fensters mit frei navigierbarem Inhalt wfedergegeben wer- 
den. Urn in einem solchen System Werbeinharte mit hoher 
Akzeptanz von Seiten der Systembenutzer zu plazieren und 
gegebenenfalls eine bequeme Bestetlrndglichkelt fur die 
beworbenen Produkte und Dienstleietungen anzugeben, 
wird vorgeschlagen, eine Werbemitteilung als visuelle Zu- 
satzinf ormation zu Obertragen und in einem Tail des skalier- 
baren Fensters automatisch zusammen mit dem frei navi- 
gierbaren Inhalt des skalierbaren Fensters wiederzugeben. 
Der Tell des skalierbaren Fensters, in welchem die visuelle 
" Zusatzinformation wiedergeben wird, 1st in seiner Grd&e 
• vom Benutzer nicht verSnderbar oder nicht unter eine 
» bestimmte MindestgroBe verkleinerbar. 
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Bescfareibung den Qbcrwiegendcn Teil der Gesamtflache des Fensters 

t ausmacht Der restliche, mit 20 bezeichnete Ted der 

Die Erfindung bezieht sich auf ein System gemaB dem Gesamtflache des Fensters 1 wird bei Wahl einer ent- 
Oberbegriff des Patentanspruchs 1. Ein derartiges Sy- sprechenden Wiedergabebetriebsart zur Wiedergabe 
stem ist beispielsweise unter der Bezeichnung Internet 5 «ner Werbebotschaft benutzt welche als visuelle Zu- 
weitweit verbreitet satzinfonnation in dem digitalen Telekommunikations- 

In digitalen Teiekommunikationsnetzen werden visu- netz ubertragen wird Auf dem im folgenden als "Zu- 
elle Informationen in Form von Schrift, Grafiken und/ satzfenster* bezeichneten oberen, kleineren Teil der 
oder Bildern Obertragen. Die Wiedergabe der empfan- Gesamtflache des Fensters t wird der Bildinhalt 21 der 
genen, dekodierten und zwischengespeicherten visuel- 10 Werbebotschaft mit einem mehr oder weniger groflen 
len Informationen erfolgt in beliebiger Reihenfolge und Einfassungsrand 22 wiedergegeben. 
Zusammenstellung auf Abrufbefehl eines Benutzers auf Die GrdBe des Zusatzfensters 20 ist nicht verander- 
einem Bildschirm bzw. Display in Form eines skalierba- bar oder nicht unter eine bestimmte GrdBe verkleiner- 
ren Fensters mit frei navigierbarem Inhalt Die Obertra- bar. Dies bedeutet, dafl auch das Nutzfenster 10 bzw. 
gung von Werbeinhalten bietet sich bei derartigen visu- 15 das gesamte skalierbare Fenster 1 nicht beliebig verklei- 
ellen Telekommunikationssystemen geradezu an und nerbar sind, sondern nur in einem gewissen AusmaB. 
wird im Falle von Versandhauskatalogen auch prakti- Der Grund besteht darin, daB der Benutzer bei Inan- 
ziert, doch setzt die Wiedergabe der Werbebotschaft spruche der Gebuhrenvorteile dieser Wiedergabeart 
stets voraus, daB der Systembenutzer die Werbung ge- die im Zusatzfenster ohne seine EinfluBnahme wieder- 
zieltabruft 20 gegebene Werbebotschaft gut erkennen solL Das Zu- 

Es ist ferner bekannt, in Fernseh-Werbesendungen satzfenster 20 bzw. die entsprechende visuelle Zusatzin- 
Produkte und Dienstleistungen vorzustellen und am En* formation im Telekommunikationsnetz wird als Werbe- 
de do* Werbesendung getrennt fQr jedes Land die Prei- fllche von dem Netzbetreiber an Werbekunden vermie- 
se und die Telefonnummern anzugeben, unter wekhen tet Die Mieteinnahmen kommen dem Benutzer, sofern 
die zuvor beworbenen Produkte bestellt werden kon- 25 er sich fQr die Wiedergabeart gemaB Fig. 1 entschieden 
nen. Dieses sogenannte Teleshopping* hat jedoch den hat, in Form einer Reduktion seiner Telekommunika- 
Nachteil, daB vom Fernsehteilnehmer die betreffenden tionsgebiihren zugute. 

Telefonnummern mitgeschrieben werden mussen; au- En derartiges passives, bewuBt vom Benutzer akzep- 
Berdem leidet der unmittelbare Bezug zwischen der tiertes Werbemedium laBt sich besonders vorteilhaft zu 
fernsehmaBigen Presentation des Produktes und der 30 einem Yerkaufsmedium weiterbflden, wenn der Benut- 
AnzeigevonPreisundTelefonnummer. zer die Mdglichkeit hat, die auf der ZusatzflSche 20 

Die Aufgabe der Erfindung besteht demgegenuber seines skalierbaren Fensters 1 beworbenen Produkte 
darin, Werbeinhalte in einem Telekommunikationssy- oder Dienstleistungen sofort per Tastendruck zu bestel- 
stem der eingangs erwahnten Art mit hoher Akzeptanz len. Hierzu werden in die visuelle Zusatzinformation 
von Seiten der Systembenutzer zu plazieren und gege- 35 eine oder mehrere Telekommunikationsnummern ein- 
benenfalls eine bequeme Bestellmdglichkeit fOr die be- gefQgt 

worbenen Produkte und Dienstleistungen anzugeben. Selektiert der Benutzer die auf der ZusatzflSche 20 

Diese Aufgabe wird erfindungsgemiB durch die sichtbar gemachte Telekommunikationsnummer oder 
kennzeichnenden Merkmale des Patentanspruchs ge* ein entsprechendes Symbol in besonders zweckmaBiger 
lost 40 Weise mit dem Cursor, so wird die betreffende Tele- 

Vorteilhafte Ausgestaltungen und WeiterbBdungen kommunikationsnummer automatisch angewMhlt Ge- 
des erfindungsgemaBen Systems ergeben sich aus den genUber dem sogenannten Tele-Shopping" hat das die- 
Unteranspruchea se Vorgehensweise den Vorteit daB sich der Benutzer 

Die Erfindung geht von der Oberlegung aus, die Ak- bereits in dem Telekommunikationsnetz befindet und 
zeptanz von Werbeinhalten bei Benutzern von digitalen 45 daher nicht erst von dem Fernsehnetz zu dem Telekom- 
Telekommunikationssystemen dadurch zu erhdhen, daB munikationsnetz wechseln muB. AuBerdem muB er sich 
dem Benutzer die TelekommunikationsgebUhren teil- keine Telekommunikationsnummer notieren, sondern 
weise oder vollstandig zurflckerstattet werden wenn er kann diese Nummer bequem durch Anklicken einer 
bei Wahl einer entsprechenden Wiedergabeart bereit Maustaste oder dergleichen anwahlen. Die Verwendung 
ist, einen Teil des skalierbaren Fensters auf seinemBild- 50 von zwei oder von mehrerenTelekommunikadonsnum- 
schirm bzw. Display fttr eine von Dun nicht beeinfluBba- mern innerhalb einer Werbemitteilung ist sinnvoll wenn 
re Wiedergabe eines Werbeinhaltes zur Verf flgung zu beispielsweise von einem beworbenen Produkt mehrere 
steilea Modelle und/oder GrOBen angeboten werden und sich 

Einzelheiten der Erfindung werden im folgenden an der Benutzer fur eine Alternative entscheiden kann. Je- 
Hand eines in der Zeichnung veranschaulichten Bei- 55 der angebotenen Alternative ist dann eine zugehdrige 
spiels naher erlautert Die einzige Figur zeigt den rech- Telekommunikationsnummer oder ein entsprechendes 
ten Teil eines skalierbaren Fensters auf dem Bildschirm Symbol visuell auf der WerbefQche zugeordnet 
bei Benutzung eines digitalen Telekommunikationssy- Kommt nach der automatischen Anwahl der Tele- 
stems, kommunikationsnummer die Verbindung zustande, 

In der Figur ist mit 1 eines skalierbares Fenster be- 60 fibertrigt der Benutzer fiber die Verbindungsleitung ei- 
zeichnet, welches durch Anklicken der Pfeilsymbole an ne Identifikationsnummer, welche beispielweise seine 
den vertikalen Randteisten 2 oder den horizontalen eigene Rufnummer sein kann. Der erfolgreiche Aufbau 
Randleisten 3 zoomartig vergrdBert oder verkleinert der Verbindung kann dem Benutzer auf dem Zusatzfen- 
werden kann. ErfindungsgemiB wird die Nutzinforma- ster 20 optisch angezeigt werden. Der gerufene Teilneh- 
tion, welche in dem digitalen Telekommunikationsnetz 65 mer, z. B. eine Bestellzentrale, flbermktelt fiber die Lei- 
von dem Benutzer empfangen und abgerufen wird, nicht rungsverbindung an den Benutzer eine Bestatigungs- 
auf der gesamtenFiachedes Fensters 1 wiedergegeben, meldung, die ebenfalls auf dem Zusatzfenster 20 des 
sondern nur auf der FensterflicAe 10, welche allerdings Benutzers optisch angezeigt werden kann. 
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Auf die vorstehend dargelegte Weise laBt sich ein 
Kauf vom "BQrosessef aus fur Benutzer digitaler Tele- 
kommunikationssysteme, z. R von Internet, venvirkh- 
chen, wobei der Benutzer zusatzliche Gebuhrenvorteile 
f Or seine Benutzung des digitalen Telekommunikations- 5 
systems in Anspruch nehmen kann. Es versteht sich, daB 
die Erfindung nieht auf digitale Tekkoramunikationssy- 
steme wie Internet beschrinkt ist, sondern ebensogut 
auch auf andere Telekommunikationssysteme ein- 
schliefllich Bildtelefonsysteme angewandt werden kann. 10 

PatentansprGche 

1. System zum Obertragen und Wiedergeben von 
visuellen Inforroationen in Form von Schrift, Grafi- 15 
ken und/oder Bildern in einem digitalen Telekom- 
munikationsnetz, bei dem die visuellen Informatio- 
nen empfangerseitig dekodiert, zwischengespei- 
chert und in beliebiger Reihenfolge und Zusam- 
menstellung auf Befehl eines Benutzers in der Wei- 20 
se abrufbar sind, daB sie auf einem Bildschirm bzw. 
Display in Form eines skalierbaren Fensters mit 
frei navigierbarem Inhalt wiedergegebbar sindL da- 
durch gekennzeichnet, daB in dem digitalen Tele- 
kommunikationsnetz eine visuelle Zusatzinforma- 25 
tion ubertragen und in einem Teil (20) des skalier- 
baren Fensters (1) automatisch zusammen nut dem 
frei navigierbaren Inhalt des skalierbaren Fensters 
(1) wiedergebbar sind. 

2. System nach Anspruch 1, dadurch gekennzeich- 30 
net, daB der Teil (20) des skalierbaren Fensters (1), 

in wekhem die visuelle Zusatzinfonnation wieder- 
geben wird, in seiner GroBe vom Benutzer nicht 
veranderbarist 

3. System nach Anspruch 1, dadurch gekennzeich- 35 
net, daB der Teil (20) des skalierbaren Fensters (i), 

in welchera die visuelle Zusatzinfonnation wieder- 
geben wird, vom Benutzer nicht unter eine be- 
stimmte MindestgrdBe verkleinerbar ist 

4. System nach einem oder mehreren der Anspru- 40 
che 1 bis 3, dadurch gekennzeichnet, daB die visuel- 
le Zusatzinformation eine Werbemitteilung enthal- 
ten kann. 

5. System nach einem oder mehreren der Ansprfi- 
che 1 bis 4, dadurch gekennzeichnet, daB die visuel- 45 
le Zusatzinformation eine Information fiber eine 
Teiekommunikationsnummer enthalten kann, die 
auf Befehl des Benutzers automatisch angewahlt 
wird 

6. System nach einem oder mehreren der Anspru- 50 
che 1 bis 4, dadurch gekennzeichnet, daB die visuel- 
le Zusatzinformation eine Information Qber zwei 
oder mehrere Telekommunikationsnummern mit 
zugehdrigen Text- und/oder Grafikerlduterungen 
enthalten kann, und daB der Benutzer von den wie- 55 
dergebenen Telekommunikationsnummern eine 
passende Teiekommunikationsnummer anhand der 
ebenfalls wiedergegebenen Erliuterungen selek- 
tiert, die auf Befehl des Benutzers automatisch an- 
gewahlt werden kann. eo 

7. System nach Anspruch 5 oder 6, dadurch gekenn- 
zeichnet, daB bei Anwahl der Teiekommunikations- 
nummer der erfolgte Aufbau der Telekommunika- 
tionsverbindung durch eine Bestatigungsinforma- 
tion in dem skalierbaren Fenster (1) angezeigt wer- es 
den kann, 

8w System nach einem der AnsprOche 5 bis 7, da- 
durch gekennzeichnet, daB nach erfolgtem Aufbau 



der Telekommunikationsverbindung automatisch 
oder auf weiteren Befehl des Benutzers ein Bestefl- 
vorgang fur ein Produkt oder eine Dienstleistung 
ausgelost wird, fur welche(s) mit der momentan 
wiedergegebenen Zusatzinfonnation geworben 
werden kann. 

9. System nach Anspruch 8, dadurch gekennzeich* 
net, daB bei dem Bestellvorgang eine Identifika- 
tionsnummer des Benutzers Qber die aufgebaute 
Telekommunikationsverbindung zu dem angerufe- 
nen Telekommunikationsteilnehmer fibertragen 
werden kann* 

la System nach Anspruch 8 oder 9, dadurch ge- 
kennzeichnet, daB bei dem BesteQvorgang eine Be- 
statigungsinformation von dem angerufeneh Tele- 
kommunikationsteiinehmer zu dem Benutzer fiber 
die aufgebaute Telekommunikationsverbindung 
ubertragen und in dem skalierbaren Fenster (1) 
wiedergegeben werden kann. 
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